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Iebilduma lietas šifrs: 
RIAP/2025/M 80 473-Ie 
(OP-2025-27) 

LĒMUMS 
 

Rīgā         2025. gada 22. decembrī 
 
Rūpnieciskā īpašuma apelācijas padome (turpmāk - Apelācijas padome) šādā lietas izskatīšanas sastāvā: 
priekšsēdētāja – I. Plūme-Popova, 
locekļi – I. Bukina un D. Liberte,   
 
rakstveida procesā izskatīja iebildumu, kuru, pamatojoties uz Preču zīmju likuma (turpmāk – PZL) 
43. panta un Rūpnieciskā īpašuma institūciju un procedūru likuma (turpmāk – RIIPL) 60. panta 
noteikumiem, 2025. gada 16. jūnijā Francijas uzņēmējsabiedrības L`OREAL vārdā iesniedzis 
patentpilnvarnieks J. Fortūna pret preču zīmes  
 

Sky Lashes 
 

(preču zīmes īpašnieks – uzņēmējsabiedrība KM RIGA, SIA (Latvija); pieteik. Nr. M-24-1154; 
pieteik. dat. 16.12.2024; reģ. Nr. M 80 473; reģ. (publ.) dat. – 20.03.2025; 3. klases preces) 
  
reģistrāciju Latvijā.  
  

Iebilduma iesnieguma motivējums: sakarā ar apstrīdētās preču zīmes Sky Lashes 
(reģ. Nr. M 80 473) līdzību Latvijā agrākai iebilduma iesniedzēja Eiropas Savienības preču zīmei 
SKY HIGH (Nr. EUTM 018166592) un attiecīgo preču līdzību pastāv iespēja, ka patērētāji minētās 
zīmes sajauc vai uztver kā savstarpēji saistītas (PZL 7. panta pirmās daļas 2. punkts). 
 

Iebilduma iesniegums saskaņā ar RIIPL 68. panta pirmās daļas noteikumiem 18.06.2025 tika 
nosūtīts apstrīdētās preču zīmes īpašniekam, norādot atbildes iesniegšanas termiņu un kārtību. Atbilde uz 
iebildumu nav saņemta. 

 
31.10.2025 lietas dalībniekiem darīts zināms, ka iebilduma lietas izskatīšana pēc būtības tiks 

pabeigta 28.11.2025. 
 

Aprakstošā daļa 
 

1. Apstrīdētā vārdiskā preču zīme Sky Lashes (reģ. Nr. M 80 473) ir reģistrēta 3. klasē ietvertajām 
mākslīgajām skropstām.  

 
2. Iebilduma lietā pretstatīta Eiropas Savienības vārdiska preču zīme SKY HIGH 

(Nr. EUTM 018166592; pieteik. dat. 16.12.2019; reģ. dat. 22.05.2020; publ. dat. 29.05.2020), kas ir 
reģistrēta 3. klasē ietvertajiem acu dekoratīvās kosmētikas līdzekļiem. 
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3. Iebilduma iesniedzējs, pamatojoties uz PZL 7. panta pirmās daļas 2. punktu, lūdz atzīt preču 
zīmes Sky Lashes (reģ. Nr. M 80 473) reģistrāciju par spēkā neesošu Latvijā, argumentējot to šādi: 

  
3.1. pretstatītā preču zīme SKY HIGH (Nr. EUTM 018166592) reģistrācijai pieteikta 16.12.2019. 

Apstrīdētās zīmes Sky Lashes (reģ. Nr. M 80 473) pieteikuma datums ir 16.12.2024. Tātad pretstatītā 
zīme ir agrāka zīme PZL 7. panta otrās daļas izpratnē; 

 
3.2. apstrīdētā zīme Sky Lashes ir līdzīga iebilduma iesniedzēja pretstatītajai zīmei SKY HIGH: 
 
3.2.1. salīdzinot preču zīmes, jāizdara to vispārējs vizuālās, fonētiskās un konceptuālās 

(semantiskās) līdzības novērtējums, turklāt šim novērtējumam jābalstās uz zīmju kopiespaidu, tai pašā 
laikā paturot prātā to atšķirtspējīgās un dominējošās komponentes. Preču zīmes ir jāsalīdzina kopumā, 
ņemot vērā, ka patērētāja uztverē dominē pirmais iespaids, turklāt būtiskas ir nevis detalizētā 
salīdzinājumā konstatējamās atšķirības, bet gan zīmju kopīgie elementi, kas izraisa savstarpējas 
asociācijas, kuras var ietekmēt patērētāju uztveri un izvēli (Eiropas Savienības Tiesas (turpmāk – EST) 
prejudiciālā nolēmuma lietā C-251/95, Sabel BV v Puma AG, Rudolf Dassler Sport, 23. punkts); 

 
3.2.2. salīdzināmo zīmju fonētisko un vizuālo līdzību nosaka to sakritīgais dominējošais elements 

“Sky”. Pretstatīto zīmi SKY HIGH veido divi vārdi, arī apstrīdēto zīmi Sky Lashes veido divi vārdi, no 
kuriem pirmais vārds ir identisks (“Sky”). Salīdzināmo zīmju otrie vārdi (“Lashes” un “HIGH”) ir īsi, 
viegli izrunājami, un tie nav vizuāli būtiski atšķirīgi pēc garuma un struktūras. Fonētiski un vizuāli abas 
salīdzināmās zīmes sākas ar apzīmējumu “Sky”, kas patērētājiem rada līdzīgu iespaidu; 

 
3.2.3. salīdzināmās zīmes arī semantiski ir līdzīgas. Pretstatītās zīmes apzīmējums “SKY HIGH” 

nozīmē “debesīm augsts”, “debesu augstais”. Apstrīdētās zīmes apzīmējums “Sky Lashes” nozīmē 
“debess skropstas” jeb “skropstas, kas sniedzas debesīs”. Abi salīdzināmie apzīmējumi netieši norāda uz 
līdzīgu efektu – ļoti garas (“debesu augstas”) skropstas; 

 
3.2.4. tādejādi patērētājam abu salīdzināmo zīmju sakarā var rasties asociācijas, ka preces ir no tā 

paša vai ekonomiski saistīta uzņēmuma, jo abas zīmes satur identisku un dominējošu elementu “Sky” un 
izmanto līdzīgu metaforisku nozīmi (garas, izteiksmīgas skropstas); 

 
3.3. salīdzinot izskatāmo zīmju preču sarakstus, var secināt, ka apstrīdētā preču zīme Sky Lashes 

(reģ. Nr. M 80 473) un pretstatītā zīme SKY HIGH (Nr. EUTM 018166592) ir reģistrētas līdzīgām 
3. klases precēm. 

Apstrīdētās zīmes reģistrācijā ietvertās 3. klases preces “mākslīgās skropstas” ir līdzīgas pretstatītās 
zīmes 3. klases precēm “acu dekoratīvās kosmētikas līdzekļi”, jo tās ir saistītas ar acu izskata uzlabošanu. 
Acu dekoratīvās kosmētikas līdzekļi ir plašs jēdziens, kas ietver dažādus produktus, piemēram, acu ēnas, 
acu zīmuļus, skropstu tušas, acu kontūrzīmuļus un citus līdzekļus, kas tiek izmantoti acu grima veidošanai 
un izteiksmīguma palielināšanai. Savukārt mākslīgās skropstas ir konkrēts acu dekoratīvās kosmētikas 
produkts.  

Tātad mākslīgās skropstas ir acu dekoratīvās kosmētikas sastāvdaļa, bet acu dekoratīvā kosmētika 
aptver daudz plašāku produktu klāstu (skat. Interneta vietni 
https://nanolash.com.lv/blog/post/rokasgramata-par-acu-dekorativas-kosmetikas-lietosanuar-skropstu-
pagarinajumiem-kam-pieverst-uzmanibu).   

Salīdzināmās preces ir savā ziņā konkurējošas, un tās ir paredzētas vienam un tam pašam 
patērētājam;   

 
3.4. turklāt jāņem vērā arī tas apstāklis, ka vidusmēra patērētājam tikai reti ir iespēja veikt dažādu 

preču zīmju tiešu salīdzināšanu, bet viņam ir jāuzticas atmiņā saglabātam nepilnīgam to iespaidam un ir 
jāpaļaujas uz nepilnīgu atmiņā saglabājušos preču zīmju tēlu (Vispārējās tiesas (turpmāk – VT) sprieduma 
lietā T-443/12, Equinix (Germany) GmbH v Iekšējā tirgus saskaņošanas birojs (ITSB) (tagad – Eiropas 
Savienības Intelektuālā īpašuma birojs (EUIPO), 54. punkts); 

 
3.5. faktors, kas var pastiprināt preču zīmju sajaukšanas iespēju vai to pavājināt, ir patērētāju 

uzmanības pakāpe.  

https://nanolash.com.lv/blog/post/rokasgramata-par-acu-dekorativas-kosmetikas-lietosanuar-skropstu-pagarinajumiem-kam-pieverst-uzmanibu
https://nanolash.com.lv/blog/post/rokasgramata-par-acu-dekorativas-kosmetikas-lietosanuar-skropstu-pagarinajumiem-kam-pieverst-uzmanibu
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Šajā lietā attiecīgie patērētāji ir vidusmēra patērētāji, kas var būt diezgan labi informēti, uzmanīgi 
un apdomīgi, un tie pievērš lielu uzmanību attiecīgo preču izcelsmei. Tomēr augsts patērētāju uzmanības 
līmenis ne vienmēr nozīmē, ka neradīsies sajaukšanas iespēja. Var pastāvēt sajaukšanas iespējamība pat 
tad, kad uzmanības pakāpe ir augsta, ja pastāv citi faktori, kas rada sajaukšanas vai savstarpējo asociāciju 
rašanās iespējamību. Šajā gadījumā salīdzināmo zīmju līdzības pakāpe ir augsta, un tās reģistrētas ļoti 
līdzīgām precēm, tādēļ pastāv liela iespējamība, ka vidusmēra patērētājs salīdzināmās zīmes var sajaukt 
vai uztvert kā savstarpēji saistītas. 

Tādējādi pastāv augsta iespējamība, ka, parādoties tirgū apstrīdētajai preču zīmei Sky Lashes 
(reģ. Nr. M 80 473), kas reģistrēta līdzīgām 3. klases precēm, kādām reģistrēta patērētājiem jau zināmā 
agrākā preču zīme SKY HIGH (Nr. EUTM 018166592), patērētāji tās sajauks vai uztvers kā savstarpēji 
saistītas. 

 
Motīvu daļa 

 
1. Iebilduma iesniegums ir iesniegts atbilstoši PZL un RIIPL noteikumos paredzētajai kārtībai, tātad 

ir pamats to izskatīt pēc būtības. 
 

2. PZL 7. panta pirmās daļas 2. punkts nosaka, ka preču zīmes reģistrāciju var atzīt par spēkā 
neesošu, ja sakarā ar šīs preču zīmes identiskumu vai līdzību citas personas agrākai preču zīmei un 
attiecīgo preču vai pakalpojumu identiskumu vai līdzību pastāv iespēja, ka attiecīgie patērētāji minētās 
zīmes sajauc vai uztver kā savstarpēji saistītas. 

Tātad, lai šajā lietā piemērotu minētā panta noteikumus, jākonstatē, ka: 
- pretstatītā zīme ir agrāka preču zīme PZL 7. panta otrās daļas izpratnē; 
- preces, kurām apstrīdētā zīme ir reģistrēta, ir identiskas vai līdzīgas precēm, kurām ir reģistrēta pretstatītā 
zīme; 
- salīdzināmās zīmes ir identiskas vai līdzīgas;  
- sakarā ar preču zīmju identiskumu vai līdzību un attiecīgo preču identiskumu vai līdzību pastāv iespēja, 
ka attiecīgie patērētāji salīdzināmās zīmes sajauc vai uztver kā savstarpēji saistītas. 
 

3. No iebilduma lietas materiāliem konstatējams, ka apstrīdētā preču zīme Sky Lashes 
(reģ. Nr. M 80 473) ir reģistrācijai pieteikta 16.12.2024. Pretstatītā Eiropas Savienības preču zīme 
SKY HIGH (Nr. EUTM 018166592) ir reģistrācijai pieteikta 16.12.2019. Līdz ar to pretstatītā zīme šajā 
lietā ir agrāka preču zīme PZL 7. panta otrās daļas izpratnē. 

 
4. Novērtējot 3. klases preces, kurām reģistrētas salīdzināmās zīmes, Apelācijas padome secina: 
 
4.1. pretstatītā zīme ir reģistrēta acu dekoratīvās kosmētikas līdzekļiem, ar kuru palīdzību var gan 

veidot acu grimu, gan maskēt nepilnības, gan koriģēt acu formu, gan arī kopt un palielināt acu zonas 
izteiksmīgumu, resp., tie palīdz uzlabot vai izcelt acu izskatu. Kā to norāda iebilduma iesniedzējs, acu 
dekoratīvās kosmētikas līdzekļi ir acu ēnas, acu zīmuļi, skropstu tušas, acu kontūrzīmuļi, līdzekļi acu 
līniju uzklāšanai (angliski – “eye liner”) un citi līdzekļi acu izskata uzlabošanai vai izcelšanai; 

 
4.2. apstrīdētā zīme reģistrēta mākslīgajām skropstām, kas ir iepriekš sagatavoti skropstu pušķīšu 

komplekti vai skropstu lentas (skat. Interneta vietnē 
https://afterglow.lv/skropstas_majas_apstaklos_vs_salona/). No vienas puses, tās var atzīt par vienu no 
acu dekoratīvās kosmētikas līdzekļu veidiem, jo arī mākslīgo skropstu nolūks ir uzlabot vai izcelt acu 
izskatu. Turklāt no prakses izriet, ka viena un tā paša komersanta acu kosmētisko līdzekļu preču klāstā 
var būt gan dažādu veidu acu dekoratīvā kosmētika, gan skropstu veidošanas līdzekļi, tostarp mākslīgās 
skropstas (skat., piemēram, acu kosmētikas “essence” piedāvājumu Interneta vietnē 
https://www.notino.lv/essence/?f=1-1-49918-3644-6947, “ARTDECO” piedāvājumu Interneta vietnē 
https://www.notino.lv/artdeco/?f=1-1-7136-3644-6947 un “Ardell” piedāvājumu Interneta vietnē 
https://www.notino.lv/ardell/?f=1-1-19834-3644-6947).   

No otras puses, mākslīgās skropstas izvēlas arī tāpēc, lai nelietotu vai mazinātu acu dekoratīvās 
kosmētikas lietošanu; 

 

https://afterglow.lv/skropstas_majas_apstaklos_vs_salona/
https://www.notino.lv/essence/?f=1-1-49918-3644-6947
https://www.notino.lv/artdeco/?f=1-1-7136-3644-6947
https://www.notino.lv/ardell/?f=1-1-19834-3644-6947
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4.3. līdz ar to Apelācijas padome piekrīt iebilduma iesniedzējam, ka salīdzināmo zīmju preces ir 
atzīstamas par savstarpēji līdzīgām, jo tās ir paredzētas vienam un tam pašam vai līdzīgam nolūkam. Var 
piekrist arī tam iebilduma iesniedzēja viedoklim, ka salīdzināmo zīmju preces ir uzskatāmas par 
savstarpēji konkurējošām precēm (resp., patērētājs, lai izceltu acu izskatu, var izvēlēties un iegādāties 
tādu ierastāku acu dekoratīvās kosmētikas līdzekli kā skropstu tušu, bet tikpat labi, lai pagarinātu 
skropstas, patērētājs var priekšroku dot tādam risinājumam, ko sniedz mākslīgās skropstas).      
 

5. Par attiecīgajiem patērētājiem šīs lietas sakarā var uzskatīt diezgan plašu patērētāju loku. Gan 
mākslīgās skropstas, gan acu dekoratīvās kosmētikas līdzekļus var iegādāties jebkurš vidusmēra 
patērētājs, galvenokārt sievietes. Tiek uzskatīts, ka vidusmēra patērētājs ir labi informēts, uzmanīgs un 
apdomīgs. 

Taču jāņem vērā, ka vidusmēra patērētāja uzmanības līmenis var mainīties atkarībā no attiecīgo 
preču vai pakalpojumu kategorijas (EST prejudiciālā nolēmuma lietā C-342/97, Lloyd Schuhfabrik Meyer 
& Co. GmbH v Klijsen Handel BV, 26. punkts).  

Iegādājoties preces no skaistumkopšanas līdzekļu klāsta, patērētāju uzmanības līmenis ir 
salīdzinoši zemāks, nekā iegādājoties farmaceitiskos preparātus. Tajā pat laikā nevar noliegt, ka zināma 
patērētāju daļa savu izvēli skaistumkopšanas jomā veic ļoti rūpīgi, balstoties arī uz iepriekš iegūtajām 
zināšanām un pieredzi.  

Taču pat tiem patērētājiem, kam ir augsts uzmanības līmenis, ir jāpaļaujas uz nepilnīgu atmiņā 
saglabātu preču zīmju iespaidu (VT sprieduma lietā T-443/12, Equinix (Germany) GmbH v EUIPO, 
54. punkts). 

  
6. Novērtējot apstrīdētās zīmes Sky Lashes līdzību agrākajai zīmei SKY HIGH, Apelācijas 

padome secina: 
 

6.1. gadījumos, kad zīmes veido vairāki elementi, svarīgi ir izvērtēt to lomu zīmes kopiespaidā, 
proti, vai tie visi ir vienlīdz svarīgi, resp., kuriem elementiem būs lielāka ietekme uz patērētāju, bet 
kuriem – mazāka, pakārtotāka nozīme. Turklāt patērētāju iespējamo zīmju uztveri nosaka preces, kurām 
zīmes ir reģistrētas, resp., vai attiecībā uz zīmes reģistrācijā ietvertajām precēm zīmē ietvertie elementi ir 
atšķirtspējīgi vai pretēji, tie vien apraksta, paskaidro attiecīgās preces, proti, ir ierasti apzīmējumi, kas 
raksturīgi attiecīgās nozares precēm; 

 
6.2. agrāko zīmi veido divi angļu valodas vārdi “SKY” un “HIGH” (tulkojumā no angļu valodas 

nozīmē attiecīgi “debesis” un “augstākā pakāpe; maksimums; augsts; liels”; skat. vārda nozīmes angļu-
latviešu vārdnīcā Interneta vietnē www.letonika.lv). Šo vārdu nozīme vairumam attiecīgo Latvijas 
patērētāju būs saprotama, jo tie pieder pie vienkāršās angļu valodas leksikas vārdiem.  

Apzīmējumam “SKY”, ņemot vērā tā nozīmi angļu valodā, piemīt atšķirtspēja, jo attiecībā uz acu 
dekoratīvās kosmētikas līdzekļiem tas neapraksta kādas konkrētas preču īpašības (lietā nav tādu materiālu, 
kas ļautu pieņemt, ka praksē, lai raksturotu, piemēram, tādas preču īpašības kā skropstu garumu vai kādas 
citas acu dekoratīvās kosmētikas īpašības, tiek izmantots apzīmējums “sky”). Apelācijas padomes ieskatā 
tas vien rosina domāt par izplatījumu, kuru redzam no Zemes, proti, debesjumu. Līdz ar to pats par sevi 
apzīmējums “SKY” spēj veikt preču zīmes funkciju, proti, atšķirt viena uzņēmuma preces no citu 
komersantu precēm. 

Salīdzinājumā ar apzīmējumu “SKY” apzīmējums “HIGH” attiecībā uz acu dekoratīvo kosmētiku 
ir atzīstams par atšķirtspējas ziņā vājāku, tātad pakārtotāku apzīmējumu, jo tā nozīmes skaidrāk iezīmē 
tādas preču īpašības kā augstumu, lielumu vai arī atzīstams vismaz par tādu, kas piešķir precēm kaut kādā 
mērā slavinošu nokrāsu, proti, ka attiecīgie līdzekļi atbilst augstākajai kvalitātei vai sniedz maksimālo 
efektu. Apzīmējuma “HIGH” pakārtotāku lomu nosaka arī citi apstākļi. Pirmkārt, šis vārds nav pirmais 
zīmes elements (no preču zīmju prakses ir zināms, ka patērētājiem parasti noteicošāka ir zīmes 
sākumdaļa). Otrkārt, nozīmes ziņā vārds “HIGH” sasaucas ar zīmē ietverto pirmo apzīmējumu, proti, 
“SKY”, liekot domāt par debesīm, kas ir augstu, augstu, respektīvi, vārdu savienojumā “SKY HIGH” 
vārds “HIGH” var tikt uztverts kā apzīmētājs, kas pakārtots lietvārdam – apzīmējumam “SKY”. Turpretim 
fonētiski apzīmējums “HIGH” iezīmējās spilgtāk, jo, izrunājot apstrīdētās zīmes abus vārdiskos 
apzīmējumus, dzirdama sava veida vārdu spēle, ko rada vārdu “sky” un “high” līdzīgā izskaņa.   

http://www.letonika.lv/
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Līdz ar to agrākās zīmes vārdu salikumā “SKY HIGH” jeb kopiespaidā būtiskāka loma ir 
piešķirama tā pirmajam vārdiskajam apzīmējumam “SKY”, it īpaši, ja ir runa par zīmes uztveri no 
semantiskā viedokļa;   

 
6.3. līdzīgi apsvērumi ir norādāmi par apzīmējuma “Sky” būtisko lomu apstrīdētās zīmes 

kopiespaidā. Nav šaubu, ka uzrakstā “Sky Lashes”, kuru arī veido divi angļu valodas vārdi, galvenā loma 
piešķirama apzīmējumam “Sky”, jo apzīmējums “Lashes” (“lash” – saīsinājums no “eyelash” (skropsta); 
“lashes” (dsk.) (skropstas); skat. vārda nozīmes angļu-latviešu vārdnīcā Interneta vietnē www.letonika.lv) 
attiecībā uz mākslīgajām skropstām vien raksturo preču veidu.  

Līdz ar to apstrīdētās zīmes otrajam vārdiskajam apzīmējumam vispār trūkst atšķirtspējas, un citi 
elementi, kas ļautu apstrīdēto zīmi atšķirt no agrākās zīmes, apstrīdētajā zīmē nav ietverti;  

 
6.4. tātad apstrīdētās zīmes pirmais vārdiskais apzīmējums “Sky“, kas parasti un arī šajā gadījumā 

ir nozīmīgs no patērētāju uztveres viedokļa, vizuāli, fonētiski un semantiski atkārto agrākās zīmes 
atšķirtspējas ziņā visbūtiskāko apzīmējumu, proti, vārdisko apzīmējumu “SKY”. Šajā vērtējumā nav 
īpašas nozīmes tādām atšķirībām, kas izriet no vārda rakstības lielajiem vai mazajiem burtiem (lielo un 
mazo burtu rakstība ir samērā tuva, un vairumam patērētāju varētu būt visai grūti pēc kāda laika atcerēties, 
vai apzīmējums bija atveidots lielajiem vai mazajiem burtiem).  

Līdz ar to var piekrist iebilduma iesniedzējam, ka salīdzināmās zīmes sakritīgā apzīmējuma “SKY” 
dēļ ir uzskatāmas par fonētiski, vizuāli un semantiski līdzīgām. 

 
7. Novērtējot, vai pastāv salīdzināmo zīmju Sky Lashes un SKY HIGH sajaukšanas vai 

savstarpējas asociācijas iespēja, Apelācijas padome uzskata, ka šajā lietā būtiski ir tas, ka abu zīmju 
komercdarbība tiek sniegta saistībā ar ļoti līdzīgām precēm – līdzekļiem, kas izceļ acu izskatu. Tāpat 
nozīmīgi, ka abu zīmju pirmais vārdiskais, turklāt atšķirtspējīgais apzīmējums ir “Sky” / “SKY” un zīmēs 
konstatētās atšķirības attiecas vai nu uz pilnībā acu kosmētikas līdzekļu jomā aprakstošu apzīmējumu 
“Lashes”, vai uz vārdisku elementu “HIGH”, kuram zīmes kopiespaidā piešķirama mazliet pakārtotāka 
loma. Šādā situācijā pastāv augsta iespēja, ka attiecībā uz ļoti tuvām precēm patērētājiem vēlākā – 
apstrīdētā zīme Sky Lashes – varētu asociēties ar agrāko, jau zināmo preču zīmi SKY HIGH. 

 
8. Tātad iebilduma iesniedzēja atsaukšanās uz PZL 7. panta pirmās daļas 2. punkta noteikumiem 

uzskatāma par pamatotu. 
 

 
Rezolutīvā daļa 

 
Ņemot vērā šā lēmuma aprakstošajā un motīvu daļā minētos paskaidrojumus un secinājumus, 

Apelācijas padome, vadoties no Rūpnieciskā īpašuma institūciju un procedūru likuma 93. panta 
noteikumiem un pamatojoties uz Preču zīmju likuma 7. panta pirmās daļas 2. punkta noteikumiem, 
nolemj: 
 

1. apmierināt Francijas uzņēmējsabiedrības L`OREAL iebildumu pret preču zīmes Sky Lashes 
(reģ. Nr. M 80 473) reģistrāciju Latvijā un atzīt minēto preču zīmi par spēkā neesošu no tās reģistrācijas 
dienas; 
 
 2. Patentu valdes Preču zīmju un dizainparaugu departamentam, pamatojoties uz šo lēmumu, 
Rūpnieciskā īpašuma institūciju un procedūru likuma 100. pantā noteiktajā kārtībā izdarīt Preču zīmju 
reģistrā, kā arī citā Patentu valdes dokumentācijā nepieciešamos ierakstus, kas ir saistīti ar preču zīmes 
Sky Lashes (reģ. Nr. M 80 473) reģistrācijas Latvijā atzīšanu par spēkā neesošu.  
 

Lietas dalībnieks, kas nepiekrīt šim lēmumam, var triju mēnešu laikā no šā lēmuma paziņošanas 
dienas (Paziņošanas likums, 5. līdz 9. pants) vērsties tiesā saistībā ar šo lēmumu atbilstoši Rūpnieciskā 
īpašuma institūciju un procedūru likuma 98. pantā un Civilprocesa likuma 30.10 nodaļā noteiktajai 
kārtībai. 
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Prasības pieteikums iesniedzams Rīgas pilsētas tiesā. Personai, kas iesniegusi tiesā prasības 
pieteikumu, ir pienākums ne vēlāk kā septiņas dienas pēc prasības pieteikuma iesniegšanas informēt par 
to Apelācijas padomi. Lietas ierosināšana tiesā aptur Apelācijas padomes lēmuma izpildi. 

 
Šis lēmums stājas spēkā Rūpnieciskā īpašuma institūciju un procedūru likuma 99. pantā noteiktajā 

kārtībā. 

 

Lietas izskatīšanas sastāva priekšsēdētāja: /personiskais paraksts/  I. Plūme-Popova 

Lietas izskatīšanas sastāva locekļi: /personiskais paraksts/  I. Bukina 

      /personiskais paraksts/  D. Liberte 

 


